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LOGOTIPO

USO DEL COLOR

La paleta de colores seleccionada para la
marca Luciano esta bien equilibrada, ya que
combina tonos calidos, neutros y frescos que
representan de manera efectiva la calidez,
calidad y el ambiente acogedor de la cafeteria.

Cada color tiene un rol especifico para
comunicar los valores de la marca y puede
aplicarse de manera estrategica en diferentes
elementos de branding y comunicacion

Este conjunto de colores puede usarse tanto
en el interior de la cafeterla como en el
packaging o materiales  publicitarios,
ayudando a reforzar la identidad visual de la
marca en todos sus puntos de contacto.




LOGOTIPO

USO DEL COLOR

Pantone 406 C
Hex: #C4BCBY
RGB: (196,188,183)

Pantone 479 C
Hex: #AABDGG
RGB: (170,128,102)

1. #BAB05B - Marrén Calido

Descripcion: Este tono marron do evoca la
sensacion de naturaleza y tierra, asociandose
facilmente con el café, que es el producto principal
de |a cafeteria.

Significado: Representa calidez, autenticidad y
confort. Ideal para una cafeteria, este color hace
gue el amhbiente sea gedor vy natural,
conectando con la idea de un lugar donde los
clientes pueden relajarse y disfrutar de un buen

café,

Pantone 284 C
Hex: #0C2340
RGE: (12,35,64)

Pantone 7485 C
Hex: #DoDEBB
RGB: (208,222,187)

2. #CCC3BC - Arena Neutral

Descripcion; Un teno arena neutral y suave que
aporta equilibrio y serenidad al conjunto de
colores

Significado: Este color neutraliza la paleta y anade
una sensacion de elegancia y sutileza. Es ideal para
transmitir una atmasfera relajante, que no distrae
del producto principal.

3 #DgEAD] - Verde Suave

Descripcion: Un verde palido que recuerda a la
frascura y lo natural

Significada te color transmite frescura,
renovacion y bienestar. En una cafeteria, sugiere un
enfoque en productos naturales y frescos, lo que
podria asociarse a un compromise con la calidad
os ingredientes.

4. #242C3F - Azul Marino Oscuro

Descripcion; Este tone oscuro de azul marino actua
coma el color mas profundo y serio de la paleta
Significado: Representa confianza, estabilidad y
profesionalidad. El azul marino es un color que
denata elegancia y sobriedad. lo que equilibra tos
colores mas calidos y suaves de |a paleta,




VERSIONES SOBRE FONDO DE COLOR

LOGOTIPO

APLICACION DIL COLOR LUCIA(NQ

El color es un elemento fundamental en la identidad visual de nuestro logotipo. EL uso
principal del logotipo se realiza sobre un fondo blanco, donde el color azul
predominante destaca de manera efectiva, transmitiendo confianza y profesionalismo
Los destellos en color arena anaden un togue de calidez y dinamismo. complementando
la paleta de colores y creando un contraste atractivo

Ademas, los logotipos sobre fondos solo son permitidos en los siguientes medos:

/
Fondo claro: Se puede utilizar el logotipo en azul con destellos en color arena, /' %
garantizande que la legibilidad y el impacto visual se mantengan. / ‘ \
su integridad

Fondo oscuro: En este caso, se autoriza una version invertida del logotipo, utilizando
blanco o tonos claros para asegurar que el logotipo sea claramente visible y mantenga

i g
+
APLICACION PRINCIPAL
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LOGOTIPO

VERSIONES NEGATIVO/POSITIVO LUCIA'(NC)
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LOGOTIPO

APLICACION SOBRIE IMAGEN

La correcta aplicacion del logotipo sobre imagenes es esencial para mantener la
integridad de la marca. A continuacion, se detallan las pautas para el uso del loegotipo en
diferentes escenarios visuales

1 Uso de la Version Positiva:
Descripcion: La v a del logotipo, que incluye el colorazul v los destelios en

color arena. debe ser utilizada principalmente sobre imagenes claras y de bajo contraste.

2 Uso de 1a Version Negativa:
ipcion; La version negativa del logotipo (en blanceo o tonos claros) es ideal para su
uso sobre imagenes oscuras ¢ con alta saturacion de color

3. Recomendaciones Generales;

Contraste
fondao de la

AsegUrate siempre de que haya suficiente contraste entre el logotipo y &l
imagen. Esto es clave para la visibitidad

Espacio Libre; Manten un espacio libre alrededor del logotipe, Esto ayuda a evitar gue
otros elementos visuales interfizran con su legibilidad

Calidad de Imagen: Utiliza imagenes de alta calidad para evitar que el logotipo se vea
pixelado o distorsionado,




LUCIARG™ TOROS LOS DERECHOS RESERVADOS LIMaA - PERU BRANDBOCHK REALIZADO POR DETAJESS GRAFICCS

APLICACION F
LOGOTIPO LICACIO AVICON

Uso Responsive

+ & 4 -
* * *
El disefio responsive del logotipo es esencial ) ) ) )
para asegurar que nuestra identidad visual se = :

mantenga clara y reconocible en una variedad
de plataformas y dispositivos. A continuacion, se

detallan las pautas para su implementacion: '
Version Simplificada:

¢ ¢
En situaciones donde el espacio es limitado, + M
como en iconos de aplicaciones o favicons, se

debe utilizar una wversion simplificada del
logotipo. Esto puede incluir solo un elemento

distintivo (como un simbolo o iniciales) que APLICACION VERTICAL APLICACION HORIZONTAL
represente la marca. PREFERENTE

Dependiendo de la plataforma, el logotipo
puede necesitar ajustes en su tamano o en su
presentacion (por ejemplo, horizontal en
pantallas grandes vy wvertical en moviles).

Asegurate de que siempre se utilice en un
formato que favorezca su legibilidad.
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LOGOTIPO

Tipogralia

TIPOGRAFIA PRINCIPAL

Estilo y Caracteristicas:

Disefio: Ginger es una tipografia gue combina
elementos de caligrafia con un estilo moderno.
Su disefio fluido y curvilineo le confiere un
caracter amigable y accesible,

Jaccesible, AdaBbLCchdlelfGolh i
Peso: Suele estar disponible en diferentes pesos, :

& o pemlo foroge s Jj Kk T T¥mNnNn Qo Pp
Legibilidad: AL > tiene un estilo distintivo, - -
G?r%érlrﬁanﬁeﬁgqlffa ﬁugislfggibiud%d t'ﬁ_n?a é')ﬁ' Q(_I |Q| SS | | L.U \ \Y; W \\
tamanos grandes como peguenos, lo que es i

vital para la comunicacion efectiva de la marca.. \\ Z l

Contexto de Uso: Aunque Ginger es versatil, es
importante evaluar su aplicacion en contextos
formales o corporativos, donde podria ser
menos apropiada. En tales casos, podria ser util
considerar el uso de la tipografia secundaria mas
neutral.
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LOGOTIPO

Tipogralia

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Estilo y Caracteristicas:

Disefio: Raleway es una tipografia sans serif
elegante y moderna, caracterizada por sus lineas
limpias y su estructura geométrica. Su disefio es

sjoﬁ_sticaddg‘ lo '{que la hace adecuada para una Aa Bb CC Dd Ee Ff Gg~
variedad de aplicaciones. : ' =
Peso: Esta tipggraﬁa es?: disponible en multiples H h | | _J_J Kk I_[. I\’/] iﬂ N ﬂ N ﬂ

pesos, desde delgado hasta negrita. lo que
permite flexibilidad en su uso para diferentes

contextos, como encabezados, subtitulos y texto OO pp Qq Rr SS Tt l—J u
de cuerpo. o .
Legibilidad: Raleway es altamente legible en \/\/ \X/ \W/ XX Yy ZZ
tamafos pequefos y grandes. lo que la

convierte en una excelente opcion para material
impreso y digital.

La tipografia Raleway es una eleccion
estratégica como tipografia secundaria en la
identidad de la marca. Su estilo moderno y
profesional complementa a la tipografia Ginger,
creando una combinacion que es a la vez
amigable y sofisticada. Al aplicar Raleway de
manera coherente y considerada, se puede
fortalecer aun mas la identidad visual de la
marca, asegurando que se comunique de
manera efectiva y memorable.




TIPO

USOS [ RRONIOS










LUCIANO™ TOROS LOS DERECHOS RES

LIM& - PERL BRAMNDBOCH REALIZADO POR DETAJ

COMUNICACION EXTERNA

CLAIM

Este claim es directo 'y potente,
dirigido a un publico que aprecia la
calidad v busca experiencias
significativas. Evoca un sentido de
comunidad entre aquellos que
comparten un amor por lo dulce y
por vivir plenamente.

‘Para los quc saben disfrutar.”
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COMUNICACION EXTERNA

PROPUESTA DE VALOR

Con el f estra
cor > del
com dy el
plac: e con

nuestros clientes, inspirandolos a celebrar cada momento a
traves de nuestros productos

‘Creamos delicias excepcionales para aquellos que valoran cada
momento. Nuestros productos, elaborados con ingredientes de
primera y un enfoque en la calidad, estan disenados para ofrecer
una experiencia de sabor incomparable. Aqui, cada bocado no es
solo un placer: es una celebracién de la vida y del buen gusto.”
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COMUNICACION EXTERNA

[AGL INI

| UCIANC
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